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Firmy produkujace opakowania stanowia coraz
wiekszy udziat klientéw obstugiwanych przez
nasza firme faktoringowa Bibby Financial
Services Polska.

Chcac wyjs$é naprzeciw potrzebom tej czesci
kontrahentéw, postanowili§my sprawdzic, jaki
odsetek firm z branzy opakowaniowej ma srodki
finansowe zamrozone w fakturach. Tak jak sie
spodziewalismy, wyniki tego badania nie sg
optymistyczne. Wysokosé nieoptaconych faktur
w tym sektorze wynosi $rednio 55 tys. zt, a
nawet o wiele wiecej - juz co siédma firma
przyznaje, ze zalegtosci kontrahentéw wobec
nich wynoszg ponad 100 tys. zt. Problem
pogtebia sie, gdy uwzglednimy okres
oczekiwania na uregulowanie faktur. Jesli wynosi
on miesigc — a wedtug naszego badania jest to
najczestsza odpowiedz — wtedy mozemy jeszcze
moéwié¢ o zachowaniu ptynnosci finansowe;.
Producenci opakowan alarmujg jednak, ze ich
kontrahenci oczekujg od nich dtugich,
siegajgcych nawet czterech miesiecy terminéw
ptatnosci.

EWA GAWRONSKA-MICUN

cztonkini zarzadu
Bibby Financial Services Polska

To tylko jeden z powoddw, dlaczego producenci
opakowan majg problemy z utrzymaniem
ptynnosci finansowej. Przedsiebiorcy tego
sektora muszg mierzy¢ sie réwniez ze wzrostem
cen surowcow wykorzystywanych w produkcji
opakowan, wzrostem konkurencji, zmianami w
preferencjach konsumentéw, kosztami
zwigzanymi z ochrong $rodowiska i recyklingiem.
Chcac wiec zachowac ptynnosc finansows,
muszg dostosowywag strategie biznesowe do
zmieniajgcych sie warunkéw rynkowych i dbaé o
efektywnos$¢ operacyjng. Wspomniana ptynnos$é
finansowa determinuje przysztos$é
przedsiebiorcéw. Dzieki faktoringowi, ktory
oferujemy, producenci opakowan majg staty
dostep do gotéwki i moga dziata¢ w sposob
bardziej elastyczny. Kiedy wiec nadarzy sie
okazja, aby kupié taniej surowiec badz konieczny
okaze sie zakup nowego sprzetu - mogg
zareagowac natychmiast. Gotdéwka z faktur jest
do ich dyspozyciji.

m linkedin.com/in/ewa-gawronska-micun
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B Branza opakowan: kluczowe problemy
| sposoby ich przezwyciezenia

. Z czym mierzg sie producenci opakowan?

Sytuacja na rynku branzy opakowaniowe;j jest

wymagajaca. Biorac pod uwage sytuacje Konsumenci sg coraz bardziej

makroekonomicznag, jak i geopolityczna, nie jest $wiadomi i majg bardziej
zaskoczeniem, iz producenci opakowan mierza

, _ ) o wygorowane oczekiwania
sie z szeregiem wyzwan. Obejmujg one

chociazby kwestie zwigzane ze zréwnowazonym
rozwojem, w tym ze zmianami w przepisach

dotyczacych recyklingu. Do tego dochodzg Rosnace ceny surowcéw, materiatéw i energii
rosngce oczekiwania konsumentow, dla ktérych stanowia najwieksze wyzwanie dla polskiej
zaczyna mie¢ znaczenie, czy opakowania branzy opakowaniowej - wynika z badania
produktow zostaty wykonane z ekologicznych ,Ptynnos¢ finansowa i wyzwania branzy
opakowan. Trudno$¢ polega wigc na tym, aby w opakowan”, zrealizowanego przez instytut
sposob umiejetny dostosowac sig do badawczy Keralla Research na zlecenie firmy
zmieniajgcych sig trendow rynkowych i sprosta¢  faktoringowej Bibby Financial Services Polska.
coraz wigkszej konkurencji. W tym celu nalezy Blisko potowa badanych firm produkujacych
tez sledzié¢ nowinki w zakresie coraz nowszysch opakowania (doktadnie 45%) wskazata wtasnie
rozwigzan technologicznych, ktére sg w stanie na podwyzki cen.

poprwi¢ wydajnos¢ produkcji opakowan czy
usprawnic¢ dziatania sprzedazowe i
marketingowe.




Wyzwania w branzy opakowan na nadchodzace poét roku

Wyzsze ceny surowcdw, materiatdéw, energii

Kosztami (zeby utrzymac sie na rynku i mie¢ marze)
Konkurencja, walka o te same zlecenia, o klientow

Spadkiem sprzedazy, szukaniem klientéow, rynkéw,
przychodow

Dostosowaniem biznesu do nowych przepisow
(Dyrektywa Sup, Rozszerzona Odpow. Produc., ESG)

Ryzykiem bankructwa naszych odbiorcow, jak oni
upadng my tez mamy ktopot

Utrzymaniem ptynnosci finansowe;j

Opdznieniami ptatnosci (klienci gorzej ptacg, ciggte
upominanie sie, Scigganie)

Ludzi nie ma do pracy, trudnosc ze znalezieniem
pracownikéw

Drogimi kredytami, leasingiem - trudno o nowe
finansowanie

Brak stabilnosci na rynku

Nie wiem, trudno powiedzie¢

Z kolei 36% badanych podato, ze najwiekszym
problemem dla nich sg szeroko pojete koszty, a
wiec nie tylko w kontekscie stale rosngcych cen
produkciji, lecz ogdlnie kosztow prowadzonej
dziatalnosci, w tym walki o marze. Kwestia
utrzymania sie na rynku jest na ten moment dla
przedsiebiorcéw tego sektora kluczowa. Dla 34%
firm produkcyjnych wyzwanie stanowi tez
konkurencja, a co za tym idzie - walka o klientow
i 0 te same zlecenia.

Szybko rosngca konkurencja
to problem dla 1/3

producentdw opakowan

000

Kolejne wyzwania, na jakie wskazujg producenci
opakowan, rowniez wigzg sie z finansowaniem. A
mianowicie: 28% respondentéw poinformowato,
ze muszg mierzy¢ sie ze spadkami sprzedazy.
Wyzwaniem dla nich stanowi wiec konieczno$¢
pozyskiwania nowych klientéw i szukania
nowych zrédet przychodéw, wchodzenie na
nowe rynki zbytu.

Nieco mniej, bo 22% przyznaje, ze wyzwaniem

jest koniecznos$¢ dostosowania biznesu do
nowych przepiséw, jakimi objeci zostali
przedsiebiorcy w ostatnim czasie. Mowa tutaj o
dyrektywie single-use plastic (SUP),
Rozszerzonej Odpowiedzialnosci Producenta czy
obowigzku raportowania wskaznikéw
zréwnowazonego rozwoju (ESG).

Juz co piata firma moéwi otwarcie o problemach z
utrzymaniem ptynnosci finansowej oraz z
ryzykiem bankructwa po stronie odbiorcéw (,jak
oni upadng my tez mamy ktopot”).

A co szosta firma do najwiekszych wyzwan
zalicza opdznienia ptatnosci. W ich ocenie klienci
"gorzej ptacg”, czyli trzeba nieustannie upominaé
sie o zaptacenie faktur, wliczajgc w to
windykacje. Réwniez co szésta firma zwraca
uwage na trudnosci ze znalezieniem
pracownikow (,nie ma ludzi do pracy”).

BIBBY
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Na tym tle stosunkowo niewiele firm (9%) do Mimo tych wszystkich wyzwan rynek zdaje sie

najwiekszych wyzwan zalicza wysitek zwigzany by¢ dos¢ stabilny. Zaledwie 2% firm
ze zdobyciem nowego finansowania. Podkreslajg, odpowiedziato, ze wyzwaniem dla nich jest brak
ze kredyty i leasing sg drogie. stabilnosci na rynku.

N Najwieksze wyzwania producentow opakowarn zwigzane sq z wyzszymi

L

= cenami surowcow, materiatow, energii.

JEST TO SPECYFIKA BRANZY
OPAKOWANIOWEJ CZY PODOBNE
PROBLEMY MAJA INNE BADANE PRZEZ
INSTYTUT SEKTORY?

To jest dzis specyfika wiekszosci
sektordw, ktére badamy, poniewaz koszty
cen energii i materiatéw wystrzelity i
dotyczg wszystkich. Tyle, ze najwieksze
wyzwanie z tym majg tak naprawde
producenci i to szczegdlnie ci, ktérzy maja
duzo maszyn i urzadzen - a branza
opakowania ma. Bo jak szybko zmienic
sposob produkcji na bardziej
energooszczedny? Jak wyprodukowac to
samo, ale taniej skoro surowiec jest
trzykrotnie drozszy? Taka transformacja
wymaga czasu na przestawienie biznesu.
Problem w tym, Ze tego czasu nie ma.

KATARZYNA PYDYCH
general director Keralla Research

BIBBY .
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Jak zaznacza nasza rozméwczyni, instytut
Keralla Research od 18 lat zbiera opinie, czyli
bada przedsiebiorcéw reprezentujacych
praktycznie kazdg branze. Najwiecej badan

prowadzonych jest wéréd MSP, gdzie

wchodzg w sktad wszelkie typy dziatalnosci

i specjalizacji - od matych firm
transportowych, przez handel, produkcje czy
sektor firm ustugowych. Do analizowanego
badania branzy opakowaniowej, zaproszono
100 firm (wybranych losowo), ktére

Branza opakowaniowa jest
bardzo waznym dostawca
wyrobow dla niemal

wszystkich innych sektorow.
Zwiaszcza dla FMCG, bo zaden produkt
konsumencki bez opakowania sie nie sprzeda.

> 3 Nawet cukierki na wage, cho¢ ,hurtem”
% podane musze by¢ w opakowaniu. Ale
E &1 opakowania to tez big bagi, skrzynie, ksztattki

i wszystko co pakuje i zabezpiecza towar
duzych gabarytdw, ktdry jest przemieszczany
miedzy fabrykami, a ktéry trafia do transportu,
na hale lub finalnie na pétki sklepowe. To nie

{ tylko meble, rowery czy AGD,

-

produkujg opakowania z wszelkich
materiatéw - od tworzyw sztucznych, szkta,
przez drewno, papieru, folie czy tektury.
Ekspertka podkresla, ze wynik badania jest
w petni reprezentatywny dla matych,
$rednich i duzych opakowaniowych firm

w Polsce. | co wazne, opiniami na temat
wyzwan i obecnej sytuacji w branzy dzielili
sie ludzie decyzyjni, czyli wtasciciele,
kierownicy i managerowie bedacy
odpowiedzialni za rozwdj firmy.

to tez elementy i czesci sktadowe dostarczane
kolejnym ogniwom produkcji do

sktadu (dobrym przyktadem jest branza N
automotive, gdzie pakuje sie przeciez
podzespoty, fotele czy zagtowki i transportuje
do montowni). Producenci opakowan
odgrywajg wiec wazng role w ptynnym obiegu
wszelkich innych produktdw, jakie

i

sprzedajemy w kraju czy zagranica. Ich
kondycja, w tym szybki dostep do ptynnej a
nie zamrozonej gotowki ma znaczenie.

KATARZYNA PYDYCH
general director Keralla Research

.

L —

FINANCIAL SUEVICTE




Lakman: perspektywa
na wyzwania w branzy

=LAKMAN

Firma Lakman zajmuje sie produkcjg opakowan
papierowych i tekturowych oraz produkcja
materiatéw reklamowych typu POS. Zapytalismy
Marka Natecz Jaweckiego, prezesa spétki, z jakimi
obecnie wyzwaniami sie mierzy jego firma i na jakich
dziataniach sie koncentruje. Oto, co ustyszelismy.

Branza opakowaniowa jest
bardzo zréznicowana.
Tworzywa sztuczne bardzo
dobrze sie trzymajg, pomimo
réznych ograniczen
legislacyjnych, a z kolei w

opakowaniach kartonowych

i tekturowych mamy bardzo
duzo innowacji, cho¢ wydawato sie, Zze nie mozna
wymyslec juz nic nowego. W ostatnich latach
rynek opakowan tekturowych bardzo sie zmienit,
takich opakowan produkuje sie duzo wiecej -
spowodowat to gtdwnie dynamiczny rozwadj
e-commerce. W okresie pandemii mierzylismy sie
z silnymi turbulencjami, brakowato surowca, bo
firmy kurierskie wysysaty wszystko z rynku.
Obecnie sytuacja sie ustabilizowata i ceny
surowca nie sg teraz naszym najwiekszym
problem.

Dla naszej firmy gtdwne wyzwanie to zarzadzanie
relaciami handlowymi. Szczegdlnie utrudnia nam
zycie brak stabilnosci umdw z klientami — na
rynku dominujg teraz zakupy impulsywne,
jednostkowe. Rzadko ktdra firma moze sie
poszczyci¢ umowami dtugoterminowymi, ktére
pozwolityby sie lepiej dopasowac, a inwestycje nie
bytyby czynione chaotycznie.

Brak zamowien dtugoterminowych utrudnia
inwestycje w sprzet, w technologie, w
modernizacje.

Jak mamy inwestowac w drogie maszyny
poligraficzne, skoro nie wiemy, ile czasu bedzie
trwat dany kontrakt? Ten chaotyczny sposdéb
zakupdw utrudnia nam zarzadzanie budzetem.
Klienci nie chca sie wigza¢ z wykonawcami,
liczgc, Zze u kogos innego znajdg lepsze ceny i
warunki.

Naszg gtdwng bolgczkg jest brak kapitatu —
dlatego wtasnie wspdtpracujemy z Bibby
Financial Services. | to juz od kilkunastu lat.
Faktoring zapewnia nam srodki, dzieki ktérym
mozemy realizowac biezgce zamowienia

i podejmowac niezbedne inwestycje.

Oczywiscie, w naszej branzy wchodzi wiele
nowych rozwigzan technologicznych. Jednak
modernizacja napotyka na problem, jakim jest
brak stabilnych zamdwien na przysztosé. A z
kolein oszczedzanie na kosztach jest utrudnione,
kiedy koszty pracy czy transportu wcigz rosng

i to w sposob turbulentny. Branza opakowaniowa
cierpi tez na niedostatek wyksztatconych
pracownikoéw. Bazujemy na samodzielnym
ksztatceniu pracownikdw, wcigz zderzamy sie z
tym, Ze nie ma ludzi, ktdrzy umieliby obstugiwac
obecnie dziatajgce maszyny.

MAREK NALECZ JAWECKI
Lakman
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I Finanse w kryzysie: co czeka branze
opakowan?

' Pienigdze zamrozone w fakturach

Wedtug naszego badania ,Branza opakowan na Tylko 24% firm tego sektora otrzymuje swoje
rozdrozu: analiza aktualnych wyzwan i dalszych ptatnosci na czas. Oznacza to, ze zdecydowana
kierunkéw” juz 76% firm z sektora producentéw wiekszos$é (76%) ma zamrozony kapitat w
opakowan ma zamrozone pienigdze w fakturach fakturach. Wsréd firm, ktérych klienci zwlekajg z
- zaréwno w tych nieoptaconych, jak i tych, ptatnosciami na czas, niemal potowa z nich ma
ktérych termin ptatnosci nie ulegt jeszcze do czynienia z takimi sytuacjami czesto.

przedawnieniu. Statystyki sg niepokojace.

Czy producenci opakowan majg zamrozone kwoty w fakturach?

24¢y Wocale nie mamy takich sytuacji 31% Tak — miewamy takie
° mrozonych pieniedzy w fakturach sytuacje w ciggu roku czesto

76% firm
— producentow
opakowan ma
zamrozone kwoty

w fakturach

Zdarza sie, cho¢ bardzo
rzadko, czasami

Kontrahenci firm z branzy opakowaniowej nie Jednak juz co pigta firma czeka znacznie dtuze;.
spiesza sie z uregulowaniem ptatnosci. Swiadcza  Od 45 dni do trzech miesiecy na pienigdze czeka
o tym nastepujace dane: az 68% firm ma 14,6% firm. Rekordzisci - a jest ich 5,3% - czekajg

zamrozone kwoty w fakturach na czasod2do 4 na zalegtosci ptatnosci az pét roku.
tygodni. To odpowiedz na pytanie, ile czasu

Srednio firmy opakowaniowe czekajg na

pienigdze zamrozone w fakturach.




lle srodkéw zdarza im sie mie¢ w zamrozonych,
niepoptaconych fakturach? Nawet powyzej 100
tys. zt (takg informacje podato 14,5% badanych).
Srednia warto$¢ zamrozonych kwot jest jednak
zdecydowanie nizsza i wynosi 55 tys. zt.
Najwiecej firm (42,1%) ma zamrozone w
fakturach do 40 tys. zt. Kolejng grupe (26,3%)

stanowig firmy, ktore majg zamrozone do 90 tys.

zt. Wzglednie mate kwoty, czyli do 10 tys. zt,
ktére sq zamrozone w fakturach, dotyczg 17,1%
firm.

lle Srodkow zdarza sie mie¢
w zamrozonych, niepoptaconych
fakturach?

do 10 tys. PLN

Nawet 55 tys. PLN do 40 tys. PLN

zamrozone
w niepoptaconych
fakturach [MEDIANA]

do 90 tys. PLN

100 tys. i wiecej

KATARZYNA PYDYCH
general director Keralla Research:

Mdwimy tu o kwotach rzedu 50-60 tys. zf,
€0 o0znacza, Zze w trakcie kazdego roku
obrotowego az 76% firm dostarczajgcych
opakowania, ma takie kwoty zablokowane u
swoich kontrahentéw. Ale rekordzisci
podawali nawet ponad 100 tys. zt takich
pomrozonych pieniedzy, a odsetek takich
wskazan to 11%. Nie jest to mato.

17,10%

42,10%
0 10 20 30 40 50
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Ze wzgledu na fakt, iz kontrahenci lle czasu srednio czeka sie na
wielokrotnie wymuszajg na producentach . .

nie Wymuszaja na pr otrzymanie pomrozonych kwot?
opakowan stosowanie wydtuzonego czasu

ptatnosci, efekt jest zblizony do tego, jak przy

30%

przeterminowanych fakturach. Producenci
nie dostajg bowiem od razu pieniedzy za
wykonang prace, wiec nie mogg zarzadzac
tymi srodkami finansowymi. W praktyce
oznacza to, ze nie majg mozliwosci
inwestowania w nowy sprzet czy w surowce.
Co wiecej, nie majg tez gwarancji czy faktury
zostang optacone w termiach wskazanych w
umowach. Tymczasem firmy muszg dziataé,
wiec przedsiebiorcy nie moga sobie pozwolié
na przestoje. Wiasnie z tych wzgledow
rozgladaja sie za alternatywnymi

instrumentami finansowymi. Czesto decyduja

. . . , . Q\ N (\\ N (\\ (\\ (\\ N @
sie wtedy na faktoring, gdzie prég pozyskania A% \\f N 09&\ ©° @gb ng \%Qb(\ Qobré\
wsparcia finansowego jest o wiele bardziej | | S

&
przystepny niz chociazby w przypadku | *
otrzymania kredytu. 680/ firm ma zamrozone kwoty
O w fakturach 2-4 tygodnie

JAK DEUGO WASZA FIRMA MUSI ZAZWYCZAJ CZEKAC NA PLATNOSC ZA FAKTURE?

Moim problemem nie sg nierzetelni odbiorcy. Dlatego wtasnie korzystam z faktoringu.

Naszym problemem jest to, zZe klienci Potrzebuje gotdwki, aby inwestowac w realizacje

korporacyjni, duze firmy miedzynarodowe, ale zlecen. Przy niewielkich zdolnosciach

tez i polskie, wymagajg od nas bardzo dtugich kapitatowych branzy opakowaniowej, musimy sie

terminéw oczekiwania na pfatnosc¢ faktury: od opierac na zewnetrznych Zrédtach finansowania.

60 do 120 dni. Jako powdd jest podawana dfuga Pozyczanie pieniedzy jest drogie, ale umiemy
procedura zatwierdzania faktur. Czes¢ naszych kalkulowac ten koszt w naszych budzetach.
klientdw, mniejsi producenci, ktéry zakupuja

opakowania dla swoich wyrobdw, ptaci w MAREK NALECZ JAWECKI

=LAKMAN

krétszych terminach, czyli do 30 dni.

BIBBY 0
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I Branza opakowan ostroznie podchodzi
do zmian regulacyjnych

. Zmiany regulacyjne oznaczajg duze wydatki

Wiekszos¢ producentéw branzy opakowaniowej
(60%) uwaza, ze wptyw ustawy dotyczacej
jednorazowych opakowan (dyrektywa SUP)
bedzie korzystny dla ekologii oraz w sposéb
realny ograniczy ilo$¢ plastiku w obrocie. Wynik
ten moze cieszy¢, gdyz oznacza, ze wiekszos$é
tych spoétek zdaje sobie sprawe z tego, ze
sprostanie wymogom dyktowanym przez
podmioty na szczeblu Unii Europejskiej stanowi
szanse nie tylko dla naszej planety i
spoteczenstwa, ale tez jest to szansa na rozwdj
ich biznesu, a docelowo - catej gospodarki.

Niemniej, az co pigta pytana firma (18%) z tego
sektora wskazata, ze wspomniana dyrektywa
bedzie tylko kolejnym obcigzeniem finansowym
dla klienta. Ich zdaniem poziom liczby opakowan
plastikowych nadal pozostanie wysoki. Dla
kolejnych 13% SUP ,raczej nie” ograniczy
rzeczywistego uzycia plastiku.

Czesc firm przerzuca

odpowiedzialnos¢ na konsumentow

Pytajac producentéw o opinie na temat wptywu
ustawy single-use plastic na ekologie,
otrzymujemy odpowiedzi zdecydowane i te
poprzedzone stowem ,raczej’. Z czego moze
wynikaé niepewnosé w odpowiedzi?

KATARZYNA PYDYCH
general director Keralla Research:

Ze wzgledu na to, ze w Polsce mamy
czeste zwroty akcji w ustawodawstwie i w
interpretacjach prawa, przedsiebiorcy
prognozujgc zmiany wolg postugiwac sie
okresleniem ,,raczej” niz ,na pewno”.
Wynik jest wiec faktorem pewnej
niepewnosci, co do wptywu tej ustawy na
koricowy efekt. Moze sie okazac, ze zaraz
wejdg aktualizacje tego prawa, czy tez, ze
zwyczajnie ono nie zadziata tak, jak
zatozono. A zatozono, ze jesli bedzie
drozej, to sie ,,ludziom odechce produktéw
pakowanych w plastik”. Tymczasem
producent wszyje te kwote w nowg cene i
klient zaptaci. Skutek moze by¢ wiec taki,

jak przy innych fiskalnych prébach

eliminacji zachowan rynkowych, gdzie
zamiast stopniowych zmian ,,na
swiadomosci”, robi sie spektakularny
zwrot akcji ,na cenach”.

BIBBY
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Warto nadmienic, ze nie wszystkim producentom
opakowan podoba sie ustawa single-use plastic,
poniewaz wprowadza ona ograniczenia
dotyczace stosowania jednorazowych
plastikowych opakowan, takich jak butelki,
torebki czy stomki. Dla producentéw opakowan,
ktorzy specjalizujg sie w produkcji
jednorazowych plastikowych opakowan ustawa

TSUNAMI ZMI/

oznacza konieczno$é dostosowania sie do
nowych wymogdw, a co za tym idzie:
podniesienia kosztéw produkcji i zmiane
strategii biznesowej. Dodatkowo, producenci
obawiajg sie utraty czesci rynku lub
koniecznosci wprowadzenia innowacji w celu
spetnienia nowych regulacji, co - ich zdaniem -
moze niekorzystne wptyna¢ na prowadzong
dziatalnosé.

OPAKO

Z TWORZYW SZTUCZNYC
- CO CZEKA BIZNES?

MAELGORZA
GRESZTA
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Metodologia

Bibby Financial Services jest spotkg faktoringows, czescig Bibby Line Group - niezaleznej brytyjskiej grupy firm. Bibby
Financial Services od ponad 30 lat dostarcza przedsigbiorcom rézne narzedzia finansowe, wspierajgce stabilne
funkcjonowanie i rozwoj. W Polsce firma funkcjonuje od 2002 roku. Pracuje w trzech oddziatach w Warszawie, Poznaniu i
Katowicach, ktére swoim zasiegiem obejmuijg caty kraj. Firma jest niezalezna od bankdw. Nalezy do Polskiego Zwigzku
Faktoréw oraz najwiekszego miedzynarodowego zrzeszenia faktoréw International Factors Group. Wiecej na
www.bibbyfinancialservices.pl

O Bibby Financial Services

Bibby Financial Services jest spotka faktoringowa, czescig Bibby Line Group - niezaleznej brytyjskiej grupy firm. Bibby
Financial Services od ponad 30 lat dostarcza przedsiebiorcom rézne narzedzia finansowe, wspierajgce stabilne
funkcjonowanie i rozwoj.

W Polsce firma funkcjonuje od 2002 roku. Pracuje w trzech oddziatach w Warszawie, Poznaniu i Katowicach, ktére swoim
zasiegiem obejmujg caty kraj. Firma jest niezalezna od bankdéw. Nalezy do Polskiego Zwigzku Faktoréw oraz najwiekszego
miedzynarodowego zrzeszenia faktoréw International Factors Group.

Wiecej na www.bibbyfinancialservices.pl

Kontakt dla mediow
Magdalena Szymanska

Human Signs
+48 510 491298
m.szymanska@humansigns.pl

Podziel sie raportem

(V) Bezptatna infolinia 0800224229 J &) www.bibbyfinancialservices.pl
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https://www.bibbyfinancialservices.pl/?utm_source=BibbyMSPIndex&utm_medium=pdf&utm_campaign=media
https://www.bibbyfinancialservices.pl/
https://www.bibbyfinancialservices.pl/?utm_source=BibbyMSPIndex&utm_medium=pdf&utm_campaign=media
https://www.facebook.com/bibbyfinancialPL/?ref=aymt_homepage_panel&eid=ARAwzAto3I6Pi6zy_f3BZXLrxQ9pzXedgIrAAcvLCq6b1z1g5-PMWfPBIez6ylvSu_09DarnWDmLeLG0
https://www.linkedin.com/company/bibby-financial-services-poland/?viewAsMember=true

